
                                                                                    

 

 

ΠΙΝΑΚΑΣ ΚΡΙΤΗΡΙΩΝ ΕΠΙΛΟΓΗΣ – ΦΑΣΗ Α (ΣΥΝΟΛΟ: 100 

ΒΑΘΜΟΙ) 

 

Κατηγορία Βάρος 

Α. Προφίλ & Συνάφεια με το έργο 20 

Β. Μέγεθος & Απόδοση Επιχείρησης 15 

Γ. Ποιότητα & Οργάνωση 15 

Δ. Βιωσιμότητα & Καινοτομία 20 

Ε. Ψηφιακή Ωριμότητα & Μάρκετινγκ 15 

ΣΤ. Δικτύωση & Συνεργασίες 10 

Ζ. Αναπτυξιακή Δυναμική 5 

 

Αναλυτικά Κριτήρια & Βαθμολόγηση 

Α. Προφίλ & Συνάφεια με το έργο (20 βαθμοί) 

Α1. Υποτομέας δραστηριότητας (0–10) 

 Άμεσα σχετικοί με CRESINMED (αγροτουρισμός, πολιτιστικός, φυσιολατρικός 

κ.λπ.): 10 

 Έμμεσα σχετικοί: 5 

 Άλλο: 0–3 

Α2. Παρεχόμενες υπηρεσίες (0–5) 

 Ποικιλία ≥4 υπηρεσιών: 5 

 2–3 υπηρεσίες: 3 

 1 υπηρεσία: 1 

Α3. Τοποθεσία (0–5) 



                                                                                    

 

 

 Περιοχή με πολιτιστική & φυσική αξία: 5 

 Μία από τις δύο: 3 

 Καμία: 0 

Β. Μέγεθος & Απόδοση (15 βαθμοί) 

Β1. Αριθμός εργαζομένων (0–5) 

 5–25: 5  

 1–5 ή 25–50: 3 

 50: 2 

Β2. Κύκλος εργασιών (0–5) 

 50k–500k: 5 

 <50k: 3 

 500k: 4 

Β3. Πελάτες (0–5) 

 250 πελάτες: 5 

 100–250: 3 

 <100: 1 

Γ. Ποιότητα & Οργάνωση (15 βαθμοί) 

Γ1. Σύστημα ποιότητας (0–5) 

 Ναι (πιστοποιημένο): 5 

 Ναι (άτυπο): 3 

 Όχι: 0 

Γ2. Παρακολούθηση ικανοποίησης πελατών (0–5) 

 Συστηματικά: 5 

 Περιστασιακά: 3 



                                                                                    

 

 

 Όχι: 0 

Γ3. Περίοδος λειτουργίας (0–5) 

 Ετήσια: 5 

 Εποχική: 2 

Δ. Βιωσιμότητα & Καινοτομία (20 βαθμοί) 

Δ1. Περιβαλλοντικές πρακτικές (0–8) 

 Εκτεταμένες πρακτικές: 8 

 Βασικές πρακτικές: 4 

 Όχι: 0 

Δ2. Πιστοποίηση βιωσιμότητας (0–4) 

 Ναι: 4 

 Όχι: 0 

Δ3. Καινοτομία (0–8) 

 Νέα προϊόντα/υπηρεσίες: 8 

 Μικρές βελτιώσεις: 4 

 Όχι: 0 

Ε. Ψηφιακή Ωριμότητα & Μάρκετινγκ (15 βαθμοί) 

Ε1. Ιστοσελίδα (0–3) 

 Ναι: 3 

 Όχι: 0 

Ε2. Social media (0–3) 

 Ενεργή παρουσία: 3 

 Περιορισμένη: 1 

 Όχι: 0 



                                                                                    

 

 

Ε3. Online κρατήσεις (0–3) 

 Ναι: 3 

 Όχι: 0 

Ε4. Ψηφιακό marketing (0–3) 

 Ναι: 3 

 Όχι: 0 

Ε5. Τουριστικές πλατφόρμες (0–3) 

 Ναι: 3 

 Όχι: 0 

ΣΤ. Δικτύωση & Συνεργασίες (10 βαθμοί) 

ΣΤ1. Συνεργασίες (0–4) 

 Ναι: 4 

 Όχι: 0 

ΣΤ2. Συμμετοχή σε φορείς (0–3) 

 Ναι: 3 

 Όχι: 0 

ΣΤ3. Εκδηλώσεις δικτύωσης (0–3) 

 Ναι: 3 

 Όχι: 0 

Ζ. Αναπτυξιακή Δυναμική (5 βαθμοί) 

Ζ1. Αναπτυξιακές προτεραιότητες (0–3) 

 Συμβατές με στόχους έργου (καινοτομία, βιωσιμότητα, διεθνοποίηση): 3 

 Μερικώς: 1–2 

Ζ2. Εμπόδια ανάπτυξης (0–2) 



                                                                                    

 

 

 Επιχειρήσεις με σαφή ανάγκη υποστήριξης: 2 

 Χωρίς σαφή ανάγκη: 0–1 

 


